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Bilbobus estrena publicidad en
30 unidades de 19 lineas distintas

Las autobuses recorrieron ayer las calles con cinco campanas diferentes

ALBERTO G. ALONSO
BILBAO. Todos los mitos caen. La
crisis obliga a tomar decisiones que
con bonanza economica ni se pien-
san pero que cuando hay escasez se
hacen necesarias. Bilbao era la tini-
cade las grandes capitales del Esta-
do que atin se resistia a vestir sus
autobuses publicos con mensajes
publicitarios. Ayer, miles de bilbai-
nos se sorprendieron al observar
por primera vez que varios auto-
buses portaban vinilos con dife-
rentes campanas de publicidad.
Cinco marcas: EDP Energia, Previ-
sora Bilbaina, Nolita Loft, Banco
Sabadell y Unidental mancharon la
camiseta roja de treinta unidades de
Bilbobus adscritas a 17 lineas dife-
rentes que recorren los ocho distri-
tos de la capital vizcaina.

La publicidad instalada dista
mucho de los antiguos cartelones
alargados que se colocaban antano
exclusivamente en los laterales de
los autobuses. La posibilidad de
pegar vinilos en cualquier zona de
los vehiculos, incluso encima de los
cristales, permite una versatilidad
absoluta, colocando, por ejemplo,
publicidades en el vidrio superior
y en el inferior de la parte trasera
de un autobus de dos pisos, que es
donde mas lucen.

EN UN SOLO AUTOBUS De hecho, la
marca de moda femenina juvenil
Nolita Loft ha elegido en exclusiva
uno de los dos autobuses mas ele-
vados que cubre la linea 56 para una
campana que continuara hastael 3
de noviembre. Los mensajes, ade-
mas de en la trasera, se ubican en
lateral izquierdo.

Lamarca de seguros local, 1a Pre-
visora Bilbaina, es la que mas pre-
sencia tiene en esta primera tacada
de anuncios sobre ruedas. Sus men-
sajes, también en la parte traseray
en el lateral izquierdo, pueden ser
leidos en quince autobuses que
prestan servicio en otras tantas
lineas. La compania de energia ha
contratado otras diez unidades en
otra decena de trazados, alguno
repetido con la anterior. E1 Banco
Sabadell esta presente en tres uni-
dades, y Unidental, en un bus de la
linea 26 que circula entre Uribarri
y Termibus.

Segun han indicado fuentes muni-
cipales, los ingresos anuales para el
Ayuntamiento seran de 450.000
euros, una cantidad que sobrepasa
con creces los 300.000 euros que el

Ubicacién de la publicidad en un autobls de dos pisos. roro: pasLo viias

concejal de Circulacion y Trans-
portes, Asier Abaunza, estimaba en
el pasado julio que se iba a ingresar.
Fue entonces cuando el Ayunta-
miento cambio el pliego de condi-
ciones técnicas del contrato que ata
al Consistorio con la empresa Bio-
bide, la firma que gestiona el servi-
cio de Bilbobus, para permitir la
publicidad a bordo. Las arcas muni-
cipales no recibiran en su integri-
dad los 450.000 euros. Un 20% del
dinero ira dedicado a las tareas de
mantenimiento de la publicidad
que correran a cargo de la empresa
gestora.

Aunque ha empezado en treinta
autobuses, la posibilidad de exten-
der la publicidad en Bilbobus pue-
de llegar hasta un total de 123 vehi-
culos en un dia laborable de hora-
rio de invierno.

AL DETALLE

@ Primera oleada. La publicidad de
Bilbobus arrancé ayer con cinco
campafas distintas repartidas en
treinta vehiculos de 19 lineas dife-
rentes que recorren los ocho distri-
tos de Bilbao.

@ Ingresos previstos. Los ingresos
anuales para el Ayuntamiento seran
de 450.000 euros, a los cuales hay
que descontar un 20% dedicado a
las tareas de manutencion y mante-
nimiento que correran a cargo de la
empresa concesionaria.

® Opcién de mas autobuses.
Aunque la campafia ha arrancado
con treinta vehiculos, podran llevar
publicidad, en un dia laborable de
horario de invierno, hasta 123 vehi-
culos, segln estipula el contrato en
vigor con la concesionaria.




