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Castrosua se lanza al extranjero

» La carrocera compostelana apuesta por la internacionalizacion y el desarrollo de [+D+i
» Prevé cerrar este ano con una facturacion de 40 millones tras fabricar mas de 300 unidades

C.F.(AGN)

SANTIAGO. Tras un 2013 en el que
«se toco fondo» —las matriculacio-
nes registraron una caida acumu-
lada superior al 60% desde 2008—,
el grupo Castrosua, especializado
en la fabricacién de autobuses ur-
banos, entra en 2014 con la convic-
cion de que serd el afio del «inicio
del despegue». Asi, prevé cerrar
el ejercicio con una facturacién
de mas de 40 millones y la fabri-
cacion de unas 300 unidades. Y es
que existen razones para ser opti-
mistas, toda vez que la carrocera
compostelana ha sido la vencedora
de un concurso para el suministro
de 10 autobuses hibridos y 83 ca-
rrocerias urbanas para ciudades li-
tuanas. Este proyecto se enmarca
dentro del plan de internacionali-
zaciéndela firma, planteadoen su
estrategia de caraa 2017.

Actualmente el drea comercial se
encuentra inmersa en la deteccion
de nichos especificos de mercado,
como Iberoamérica y el este de Eu-
ropa, donde «hay escenarios inte-
resantes». Con todo, desde el grupo
—en el que se integran Castrosua,
Carsa, Insular y Cidsa— abogan por
ir pasoa paso. «No hay una estrate-
gia determinada de un desembarco
en un pais concreto. Tenemos que
ir leyendo el mercado y detectando
las oportunidades», explicé en la
presentacién del plan estratégico
el presidente de Castrosua, Juan
Luis Castro, al frente dela empresa
desde diciembre, tras relevar a su
padre, José Castro.

Desde su nacimiento en los afios
40, el grupo ha estado centrado
principalmente en el mercado
nacional pero, ante la caidade la
demanda interna y la necesidad
de expansién exterior, ha decidi-
do compaginar el crecimiento en
Espana con la biisqueda de nuevos
clientes en el extranjero. De este
modo, el objetivoactual de la com-
paiiia pasa por ¢alcanzar un 30%de
la facturacién en mercados exterio-
res» y, para lograrlo, la carrocera
se apoyara en la «consecucion de
alianzas y acuerdos estratégicos»

con distribuidoras y comercializa-
doras, como la alcanzada en 2013
con la multinacional CAF, que ha
dado lugar a la creacién de la mar-
ca Vectia. Bajo ese nombre se de-
sarrollaran autobuses hibridos y
eléctricos «para ofrecer soluciones
globales para un transporte urbano
mas sostenible», indicé.

Esta alianza se enmarca dentro
del compromiso por la proteccién
del medio ambiente de Castrosua,
que fue la primera carrocera en
fabricar autobuses hibridos en el
mercado nacional y eléctricos de
gasnatural en Europa. Fruto de es-
tas iniciativas, el grupo ha conse-
guido las certificaciones Iso 14001
els09001, que avalan su «compro-
miso con el desarrollo sostenible»

Modernizacion

El grupo destinara un millon
de euros a renovar equipos

e introducir mejoras en la
productividad de sus plantas

Linea de montaje de autobuses en la planta de Santiago. tp

y «acreditan la implantacion de
sistemas de gestion de calidad».
En esta linea, Castro anuncié que
la compaiifa invertird mas de un
millén de euros en modernizar
equipos y acometer mejoras en la
productividad de sus plantas.

Por otra parte, el plan estratégi-
co de la firma también contempla
obtener «un modelo de I+D+i pro-
pio» para lanzar nuevos productos
y mejorar los ya existentes. El ob-
jetivo es claro: «diferenciarse» dela
oferta de otras companias.

PROCESO ARTESANAL. En la ac-
tualidad, lasinstalaciones del gru-
po —donde trabajan mas de 400
trabajadores— se encuentran a ple-
no rendimiento para dar salida al
encargo de Lituania que se comple-
tard en septiembre. La fabricacién
de cada autobus requiere 26 dias,
en un proceso nada automatizado
que comienza con el montaje de
la estructura, pasa por las lineas
de chapa y pintura y finaliza en la
fase de remate, donde se instalan
las ultimas piezas.

Juan Luis Castro

Presidente de Castrosua

' Prevemos alcanzar un
30% de facturacion en

mercados exteriores pero

también queremos seguir
creciendo en Espana»

«El proceso tiene mas similitu-
des con el sector naval que con el
automovilistico», admitié Castro,
consciente de que se trata de un
modelo artesanal, que permite a
la compania diferenciarse de sus
competidores. Y es que, de este
modo, es posible satisfacer los
requerimientos de cada cliente y
llevar a cabo diserios diferentes y
especificos en funcion de las carac-
teristicas de cada ciudad.



