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Metro de Madrid, un
escaparate publicitario
muy rentable

El suburbano ingresara
este afio 10 millones

de euros alquilando

sus instalaciones

elEconomista MADRID.

Toda via de financiacion es po-
ca en tiempos en los que el bol-
sillo no pasa por sus mejores mo-
mentos. Y si se trata de una em-
presa publica como Metro de Ma-
drid, que concierne a gran parte
de la poblacidn, la tarea de opti-
mizar la eficiencia se hace ain
mds apremiante.

La publicidad, una rama im-
portantisima del mercado, con-
siderada mas bien como una in-
dustria independiente, ha sido el
recurso elegido por Metro de Ma-
drid parentabilizar sus instala-
ciones, mas alld del mero servi-
cio de transporte. Al cierre del
2012, Metro ingresara aproxima-
damente diez millones de euros
provenientes del alquiler de sus
infraestructuras para campanas
de publicidad elaboradas por 20
empresas diferentes.

Sin duda, la mas sonaday en
cierto modo polémica, por lo no-
vedoso del asunto, fue la llevada
acabo por la empresa surcoreana
de tecnologia Samsung, que re-
bautizd la parada de metro de Sol
para promocionar su producto Ga-
laxy Note. Redbull, por su parte,
transformo los andenes de la es-
tacién de Chamartin en un half-
pipe alo grande.

Pero no han sido los tinicos. La
estacién de Nuevos Ministerios
es, quiza por sus grandes dimen-
siones, una de las mas solicitadas
en la celebracion de todo tipo de
eventos promocionales. La Fun-
dacién Sanitas celebrd la Tercera
Semana del Deporte Inclusivo; la
marca de lenceria femenina Wo-
men'’s Secret presento en la men-
cionada estacion su nueva colec-

cion de pijamas; y Suchard, de la
mano del grupo Maldita Nerea,
presento la cancion Hecho un sue-
fio, proyecto solidario destinado
a recaudar fondos para el Banco
de Alimentos.

Otras vias

No obstante, las arcas del subte-
rraneo madrilefio han encontra-
do otras vias de financiacién de
un tiempo a esta parte. Los roda-
jes, tanto de cine como publicita-
rios, también aportan financiacién
extra a la empresa publica. Una
entidad bancaria utilizo reciente-
mente las instalaciones de Metro
de Madrid para la grabacién del
spot de su tiltima campafia publi-
citaria, asi como la produccion ho-
llywoodiense La fria luz del dia,
protagonizada por Bruce Willis,
en la que diversas estaciones del
metropolitano fueron utilizadas
como escenario de algunas de las
persecuciones del filme.

El merchandising también es
una de las propuestas implemen-
tadas por Metro de cara al proxi-
mo afio. La empresa lanz6 un con-
curso publico para contratar la
produccion, distribucién y venta
de material promocional corpo-
rativo. La empresa que resulte ad-
judicataria de dicho contrato, ade-
mas de ocuparse de la produccion
y venta de los productos, tendra
que abonar un canon minimo
anual de 100.000 euros mds IVA
a la corporacion madrilefia, cifra
ala que se sumard un canon va-
riable del 5 por ciento de las ven-
tas totales que el material produz-
ca. El objetivo es transformar el
logo de Metro en un emblema tan
relevante como el de ciudades co-
mo Londres o Nueva York.

La Nave de Motores es otro de
los puntos estratégicos 6ptimos
para rentabilizar Metro de Ma-
drid. Un mercadillo vintage, 1a pre-
sentacién de un videojuego o una
firma de restauracion fueron al-
gunos de sus protagonistas.




