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Metro ingresara tres millones por
rebautizar como Vodafone la linea 2

La empresa de telefonia movil patrocinara al suburbano durante tres afos

PILAR ALVAREZ
Madrid

Laestacion de Sol se llamara Vo-
dafone Sol a partir de junio. Asi
se oird por los altavoces del su-
burbano madrilefio cuando el
tren llegue al andén y asi apare-
cerd reflejada en el mapa, tanto
en papel como en el que consul-
ten los usuarios desde sus dispo-
sitivos moviles. Y desde septiem-
bre, toda la linea roja estard de-
corada con el logotipo de la com-
paiiia telefénica: serd la linea 2
Vodafone. El nombre se veré en
todos los carteles interiores y ex-
teriores a lo largo de sus 20 esta-
ciones. Todo por un millon de
euros anual. La empresa pagara
tres millones en tres afios.

Metro de Madrid da un paso
mas en la aplicacion del llamado
naming rights (una técnica de
marketing que supone rebautizar
una instalacién con el nombre
de una empresa o de una marca).
La misma estacién de Sol, por la
que circulan 65.000 viajeros al
dia, se convirtié en 2012 en el es-
caparate de una empresa de mo-
viles. Fue una propuesta piloto
que provocd encendidas criticas
de la oposicion y de colectivos ve-
cinales y ciudadanos.

La nueva propuesta supone
cubrir todo el recorrido de la li-
nea roja, por la que transitan
122.000 usuarios al dia, segiin
los datos oficiales. Vodafone pa-
gara todos los materiales necesa-
rios para el cambio y Metro su-
fragara los que se estropeen por
uso o vandalismo, segiin un por-
tavoz de la empresa publica, que
no facilité el convenio firmado
ayer entre la Comunidad de Ma-
drid y la empresa de telefonia.

Sol cambiara su
nombre y toda la
linea tendra el logo
de la empresa

Los nuevos ingresos
no garantizan
congelar las tarifas
a los usuarios

La Comunidad de Madrid
tampoco ha revelado nunca
cuanto ingresaron por la prime-
ra campaia de patrocinio de
una estacion espaiola. La publi-
cidad de Vodafone supone tres
millones de euros hasta 2016.
La empresa se compromete,
ademads, a mejorar la cobertura
telefénica en esa linea con el
resto de operadoras. Las tres
empresas telefonicas que ope-
ran en Espafia (Movistar, Voda-
fone y Orange) firmaron un
acuerdo con Metro en 2007 pa-
ra ampliar la cobertura a la red
y siguen en ello.

Metro espera aumentar un
10% sus ingresos publicitarios
anuales, segin indic6 ayer el
presidente regional, Ignacio

El consejero de Transportes, Pablo Cavero, Ignacio

¢;Caro o barato?

p. A, Madrid

Metro ingresara tres millones
de euros por el patrocinio de
una linea entera. El logotipo apa-
recera en los accesos, en los di-
rectorios de los vestibulos y pasi-
llos de todas las estaciones, en
andenes, teleindicadores, en los
trenes de la linea y en todos los
directorios de los vestibulos, an-
denes, pasillos y trenes del resto
de las estaciones de la red donde
se haga mencion a una estacion
que tenga correspondencia con
1a 2 (la roja). El nombre Vodafo-
ne Sol sonara por el megafono
cada vez que el tren acceda a su
vestibulo. También se leerd en el
mapa. La empresa de telefonia
podria realizar actividades co-
merciales en las instalaciones de
la linea roja. ;Eso vale tres millo-
nes? ;Es caro o barato? Desde
Metro sefialan que es imposible
comparar porque nunca habian
firmado un convenio de este ti-
po. Tampoco han facilitado la

Gonzélez, que evité facilitar la
cifra redonda de los tres millo-
nes que luego confirmé un por-
tavoz de Metro. En 2012, la em-
presa piiblica recaudd 10,3 millo-
nes de euros con contratos publi-
citarios. Para Gonzilez, el pri-
mer convenio de Metro para pa-
trocinar un recorrido de la red
supone una “posibilidad enorme
de ingresos”. “Tenemos 11 lineas
més y muchas estaciones” que
ofertar, recordé el presidente
sin aclarar si existen acuerdos
con otras empresas.

Gonzilez considera que este
tipo de campaifas sirven para
que Metro de Madrid “pueda am-
pliar sus ingresos sin necesidad
de repercutir directamente o to-
dos ellos sobre las tarifas”. Claro

cantidad que la empresa ingresé
en 2012 por el proyecto piloto
del primer patrocinio integral
en Sol.

Un vistazo a sus propias tari-
fas puede ayudar a enmarcar
esa cifra. Metro espera ingresar
un millén de euros al afio, es de-
cir, 83.000 euros al mes, por to-
da la linea. Contratar 240 mupis
(soportes) de la red supone
35.520 euros semanales, segiin
las cifras oficiales que la compa-
fiia ofrece en su pagina web. Asi
que un mes con este servicio
(142.080 euros) reportaria mas
ingresos a Metro que el hecho de
ceder una linea entera, aunque
es previsible que las tarifas se
ajusten o haya una rebaja si una
empresa contrata por mas tiem-
po los espacios publicitarios.

Disponer de 160 soportes de
los llamados 4x3 (los situados
en los vestibulos que cubren el
espacio de techo a suelo) ascien-
de a 60.800 euros por 14 dias o
121.600 euros al mes. También

que eso No supone que se conge-
len los precios. Gonzdlez aclaré
que obtener nuevos ingresos pu-
blicitarios, que esperan seguir
aumentando con otras firmas,
no significa que “no vaya a subir
la tarifa de Metro” en el futuro.

El presupuesto de la empre-
sa publica asciende a 956 millo-
nes en 2013, con un recorte de
20 millones respecto al ejerci-
cio anterior. Metro estd ademas
inmerso en un conflicto laboral
con sus trabajadores en mitad
de la negociacién del convenio
colectivo, para el que puso en-
cima de la mesa mas de 700
despidos, aunque las negocia-
ciones se centran ahora en posi-
bles prejubilaciones. Los sindi-
catos protestardan hoy y mafiana

resulta mds caro que disponer
de una linea completa. La tarifa
por patrocinar la 2 un mes cues-
ta 10.000 euros mas que contra-
tar durante el mismo periodo el
llamado circuito Dominacion:
hasta 70.453 euros por 240 pa-
neles, 504 anuncios de 20 segun-
dos en el canal televisivo de Me-
tro, un puesto y un pasillo deco-
rado.

La iniciativa es novedosa en
Espafia y el resto de Europa.
Transport for London (la em-
presa que gestiona el transpor-
te piiblico en la capital britani-
ca) cerrd un trato parecido en
2012. Cedié el nombre de un te-
leférico a la compaifiia aérea
Emirates. La aerolinea pago ca-
si la mitad del coste de la cons-
truccion (25 millones de libras,
unos 29,3 millones de euros) de
la infraestructura. Ahora lleva
su nombre, que también esta in-
tegrado en dos estaciones (Emi-
rates Greenwich Peninsula y
Emirates Royal Dock).

con paros parciales del servicio.

Las tarifas que pagan los
usuarios —Metro espera alcan-
zar unos 625 millones de viajes
este afio— sufrieron una subida
récord del 11% en 2012, la mas
alta en la Gltima década, mien-
tras los viajeros sufrieron un re-
corte en el nimero de trenes
que prestan servicio, que provo-
c6 que se doblara el tiempo de
espera a partir de las once de la
noche. Ademas, se cerraron una
veintena de vestibulos durante
el verano. En 2013 se ha produci-
do una nueva subida de tarifas,
en este caso concentrada en los
abonos mensuales que emplea
el 67% de los viajeros, que ade-
mas son los mas fieles en el uso
del transporte publico.



