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Pablo Cavero, Ignacio Gonzalez y Francisco Roman, ayer, con el nuevo cartel de la estacion

ISABEL PERMUY

Proxima estacion: Vodafone Sol

» La compania telefonica
pagara tres millones a
Metro por poner su
nombre a la estacion y
la linea 2 hasta 2016

M. OLIVER
MADRID

Metro ingresard tres millones de eu-
ros hasta 2016 por «rebautizar» la li-
nea 2 del suburbano, asi como la esta-
cion de Sol. El presidente de la Comu-
nidad de Madrid, Ignacio Gonzalez,
ratificé ayer junto al presidente de Vo-
dafone, Francisco Roman, la firma del
un acuerdo. A partir del préximo 1 de
junio la emblematica estacion, junto
al «kilémetro cero», pasara a llamar-
se «Estacién Vodafone Sol» los proxi-
mos tres anos tras el éxito alcanzado
el ano pasado por una experiencia pi-
loto desarrollada en esta misma esta-
cion con la compaifia Samsung. Ade-
mas, desde el 1 de septiembre, la linea
2 (de color rojo), sera bautizada como
«linea 2 Vodafone».

Gonzalez destaco que es la prime-
ra vez en Europa que una linea com-
pleta de Metro cambia su nomencla-
tura a raiz de un acuerdo comercial.
De este modo la Comunidad de Ma-
drid pone en marcha una nueva fér-
mula que busca incrementar los in-
gresos atipicos de Metro, que sigue ne-
gociando la posibilidad de cerrar
acuerdos similares con otras compa-
nias.

El cambio en la denominacion de la
linea 2 incluye la integracion de los lo-
gos de la compaiia telefénica en va-
rios de los elementos de las estacio-

Nuevos patrocinios

Calendario

La estacion cambiara de
nombre a partir del préximo 1
de junio, mientras que la linea
2 se «rebautizara» a partir del
mes de septiembre, durante
tres afos.

10 millones

Esla cantidad que ingreso
Metro durante el ano pasado
con este tipo de novedosas
iniciativas.

En negociaciones
Fuentes del suburbano
revelan que la Consejeria de
Infraestructuras y Transpor-
tes mantienen negociaciones
con otras compaiias para
«bautizar» otras lineas.

nes: en los accesos, en los directorios
de los vestibulos y pasillos de todas
las estaciones de la linea, en los direc-
torios de los andenes, en los teleindi-
cadores, en los trenes de la linea, asi
como en los directorios de los vesti-
bulos, andenes, pasillos y trenes del
resto de las estaciones de la red don-
de se haga mencién a una estacién que
tenga correspondencia con esta linea.

Ademads, el nuevo nombre de la li-
nea se indicara en el plano oficial de
la red de Metro, asi como en la web y
en la aplicacién movil desarrollada por
el suburbano.

En el caso de Sol, el nuevo nombre
de la estacion estara visible en acce-
sos, vestibulos, pasillos, y en toda aque-
llas senalizaciones de la red en la que
aparezca esta estacién. También ten-
drd su reflejo en el plano oficial de la
red, en la web de Metro y en la aplica-
cién movil.

Ademas, Vodafone realizara activi-
dades comerciales en las instalacio-
nes de la linea 2. De este modo, la trans-
formacion de las instalaciones serd vi-
sible para los mads de 65.000 viajeros
diarios de Sol, asi como los mds de
122.000 viajeros que cada dia transi-
tan por toda la linea 2, los mas de
30.000 usuarios diarios con los que
cuenta la web de Metro, ¥ los destina-
tarios de los millones de planos que
se reparten en la red.

No subir el billete
Gracias a este tipo de iniciativas no-
vedosas la compaifiia del suburbano
consiguio el afio pasado unos ingre-
s0s superiores a los 10 millones de eu-
ros. Ignacio Gonzalez destaco ayer que
con el cambio de nomenclatura, Me-
tro se ha convertido «en uno de los
principales escaparates comerciales
de la region» al albergar multitud de
eventos realizados por empresas pri-
vadas que buscan la mayor visibilidad
a traveés de sus instalaciones.

Desde la Consejeria de Transportes
e Infraestructuras se apunta que este
tipo de iniciativas permite a la com-
pafiia no tener que subir el precio de
los billetes. Ahora, el usuario sélo paga
el 40% del coste real de lo que valdria
un viaje. El objetivo, con este tipo de
acuerdos patrocinados, es que la ba-
lanza se sitte en el 50%; por eso, se bus-
can nuevos patrocinadores.



