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Las unidades de Bilbobus portaran
publicidad desde el proximo octubre

El Ayuntamiento ingresara 300.000 euros al afio por la colocacion de vinilos

ALBERTO G. ALONSO
BILBAO. La imagen de las calles de
Bilbao cambiara a partir de octu-
bre. Las 123 unidades que confor-
man la flota de Bilbobus que reco-
rren a diario la trama urbana por-
taran por primera vez publicidad
en sus laterales. Incluso, en casos
especiales, podrdn ser vestidos en
su integridad con campanas de
marketing, al igual gue ocurre con
el tranvia de Bilbao.

El consejo de gobierno municipal
aprobd ayer el cambio de dos arti-
culos del pliego de condiciones téc-
nicas del contrato que ata al con-
sistorio con la empresa Biobide, la
firma que gestiona el servicio de
Bilbobus. Uno de ellos permite la
publicidad en los chasis de los auto-
buses, hasta ahora prohibida tanto
en los autobuses de propiedad
municipal como de los que todavia
pertenecen a Biobide. El segundo
punto concreta el reparto de los
ingresos previstos por ser paneles
publicitarios rodantes, En concre-
to, las arcas municipales recibiran
€l 80% del contrato mientras que la
compania de autobuses recibira el
restante 20% en concepto de per-
juicio por todo lo que implica la
colocacion de la publicidad y sus
especificidades. Asier Abaunza,
concejal de Circulacién y Trans-
portes calcula que “cada ano ingre-
saremos unos 300.000 euros™ por
una actividad que gestionara Bio-
bide pero sera tutelada por el Ayun-
tamiento. De hecho, el concurso que
la compania publicara en breve se
atiene a los contratos pablicos de
las administraciones “aunque no es
obligatorio al ser una empresa pri-
vada”, apostilla Abaunza.

CONTROL Y BENEFICIO El equipo de
gobierno quiere controlar todo el
proceso y beneficiarse también del
nuevo escenario. Asise reserva tan-
to espacio en los autobuses para sus
promociones, hasta 150 autobuses
por semana y ano podran llevar,
como vallas publicitarias y otros

Imagen de un bilbobus con publicidad de una camparia del A;

soportes que gestione la empresa
que se contrate en Bilbao y otras
ciudades, si la firma publicitaria
que se contrate opera en todo el
Estado.

La publicidad en forma de vinilos
que se pegaran al chasis se coloca-
ra de forma generalizada en la par-
te posterior del autobus y en su late-
ral izquierdo, incluso ocupando los
vidrios aungue con la obligacion de
permitir la visibilidad de los viaje-
ros desde dentro. El lado derecho
seguird la marca roja y blanca de
Bilbobus. El contrato, no obstante,
prevé que la unidad pueda ser
envuelta totalmente en publicidad
solo en campanas muy especiales,

El control municipal llegara inclu-

s0 a conocer antes los temas a anun-
ciar y siempre teniendo en cuenta
varias leyes del Gobierno vasco, Se
permitira los anuncios politicos en
campanas electorales y en caso de
algin problema, la concesionaria
sera la responsable de las conse-
cuencias.

El concurso pablico que se abrira
en pocos dias ha tenido en cuenta
la renovacion de los contratos que
han llevado a cabo recientemente
Madrid y Donostia, adaptando a la
actual situacion econémica el
canon minimo que se aceptara
22.500 euros mensuales sin IVA. El
acuerdo se firmara por tres anos
con posibilidad de prorrogarlo
otros dos.
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@ B0% de los ingresos. Las arcas
municipales recibiran el 80% de los
ingresos que se generen, el resto ird
a parar a Biobide en concepto del
trabajo que supone la colocacién.

® Cambio en el contrato. E| Ayun-
tamiento aprobé ayer el cambio de
dos artfculos del contrato que le ata
a Biobide para permitir la llegada de
la publicidad a Bilbobus.

® Envuelto en publicidad. El con-
trato prevé que las unidades puedan
portar campafias de imagen en
todas sus superficies, aunque sera
solo en ocasiones puntuales.
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® Unidades con anuncios. El con-
trato prevé que hasta 123 autobuses
puedan llevar publicidad durante el
invierno y hasta 107 durante la épo-
ca estival en que hay en servicio
menos lineas por la ciudad.

@ Tarifa especial. El autobis de
dos plantas que sirve en la linea 56
tendrd un coste mas elevado para la
firma que quiera anunciarse en él.

"Somos la ciudad que
mas hemos tardado en
manchar la marca

de los autobuses”

ASIER ABAUNZA
Concejal de Transportes y Circulacian

La ultima gran urbe con buses 'limpios’

Bilbao seré la Ultima gran ciudad en el Estado en incorporar publicidad a
sus autobuses publices. En todas las capitales el transporte municipal
incorpora campaiias de marketing, algunas incluso desde hace décadas.
Sin embargo, el concejal Abaunza prefiere decir que "somos la ciudad que
mas hemos tardado en manchar la marca®, en clara referencia a la cami-
seta del Athletic Club. De hecho, la dnica razén que ha pesado a la hora de
cambiar de filosoffa en Bilbobus ha sido exclusivamente |a econémica. "En
época de apreturas econdmicas es necesario tener mas ingresos, por eso
se ha decidido poner publicidad”, confesaba el edil. De todas formas los
chasis de muchas unidades de Bilbobus ya han portado vinilos informa-
tivos aunque no con caricter publicitario neto. Durante las campafias navi-
defias o en Aste Nagusia los autobuses ya se han vestido con mensajes,
incluso protagonizaron una campania al alimon entre el Ayuntamiento y
Bilbao Dendak para incentivar el consumo en los barrios de la villa utili-
zando como transporte el autobis municipal, como se observa en la ima-

gen superior. >A.G.A



