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¢Vuelven los tiempos de la hamburguesa con el metrobiis?

La Comunidad estudia
poner publicidad en
los billetes de metro

elEconomista MADRID.

Alla por los 80 del siglo pasado, el
titulo de transporte valido para au-
tobuses de la EMT era el bonobuis
(Bono bueno el bonobiis, como re-
zaba su eslogan). Ahora bien, lo que

de verdad te sabia bueno era que,
al acabar tu bonobuis de 10 viajes,
podias canjearlo en el Burguer King
por una hamburguesa igual que la
que habias adquirido. Y ya se sabe
que lo gratis, sabe mejor.

Pues bien, la Comunidad de Ma-
drid est4 estudiando poner publi-
cidad en los billetes de Metro de
Madrid para obtener nuevos ingre-
s0s. Asi lo afirmo la semana pasa-
da el viceconsejero de Transportes
e Infraestructuras del Ejecutivo re-

gional, Borja Carabante. En la co-
mision de Transportes e Infraes-
tructuras de la Asamblea de Ma-
drid, preguntado por la diputada
de IU Marisa Moreno por la poli-
tica de captacion de publicidad en
Metro de Madrid y en concreto, por
si han contemplado la férmula de
poner publicidad en los billetes pa-
ra obtener ingresos, Carabante se
mostro partidario: “Por supuesto
que es una iniciativa que se puede
poner en marcha”. De hecho, indi-

¢ que es una iniciativa que “no tie-
ne coste para la empresa” y preci-
50 que ya la estaban estudiando.
En su intervencion, el viceconse-
jero afirmé que los contratos de pu-
blicidad vigentes finalizan el 31 de
diciembre y que ya se estan redac-
tando los nuevos, que se basan en
cinco ejes: la publicidad convencio-
nal, la publicidad espectacular, de
la que el afio pasado se hicieron 77
campafias; los stands en el Metro
para dar informacion de empresas,

el canal Metro y la esponsorizacion.

En este tlltimo punto, las princi-
pales empresas ya se estén dirigien-
do a ellos para ver qué iniciativas
tienen pensadas, y Carabante afir-
mo que para 2013 serd “una reali-
dad en muchas estaciones y lineas
de la red de Metro, ya que es una
medida que va a contribuir a equi-
librar las cuentas” y que va a hacer
que la subvencion que los ciudada-
nos tengan que dar al transporte
sea menor.



